Uchwata nr 01/08/2024
Zarzadu Polish Ice Hockey Events Department Sp. z 0. o.

Z dnia 02.08.2024 r.

W sprawie przyjecia Regulaminu konkursu ,Najlepszy klubowy marketing TAURON Hoke;j Ligi w
sezonie 2024/2025”

§1
Zarzad Polish Ice Hockey Events Department Sp. z 0. 0. niniejszym postanawia:

Przyja¢ Regulamin konkursu ,Najlepszy klubowy marketing TAURON Hokej Ligi w sezonie 2024/2025”

§2

Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.

Pre:
.Z 0.0,







Zatacznik do uchwaty nr 01/08/2024 Zarzadu Polish Ice Hockey Events Department Sp. z 0.0. w Katowicach

Regulamin konkursu
»,Najlepszy klubowy marketing
TAURON Hokej Ligi w sezonie 2024/2025”

. Organizatorem konkursu jest Polish Ice Hockey Events Department Sp. z 0.0. z siedzibg w
Katowicach przy ul. Aleja Wojciecha Korfantego 125A, KRS: 0000866966, NIP:
6342983121, REGON: 387379318.
. W konkursie moga bra¢ udziat wytgcznie kluby wystepujace w Tauron Hokej Lidze.
. Konkurs rozpoczyna sie od okresu przygotowawczego i potrwa az do ostatniego meczu
finatowego Tauron Hokej Ligi.
. Kazdy klub, ktéry chce przystapi¢ do konkursu jest zobligowany do potwierdzenia swojego
uczestnictwa w rywalizacji do dnia 31.08.2024. Zgtoszenia nalezy dokonac na adres:
konkursmarketingowy@polishicehockey.pl. Tytut wiadomosci to — Najlepszy klubowy
marketing w THL, a w tresci wystarczy zawrze¢ deklaracje o checi uczestnictwa w
konkursie.
. Po zakonczeniu ostatniego meczu w sezonie, kluby biorgce udziat w konkursie sg
zobligowane do dostarczania drogg mailowa aplikacji, w ktérej beda zawarte wszystkie
dziatania. Dokument nalezy wysta¢ na adres: konkursmarketingowy@polishicehockey.pl.
. Aplikacje nalezy dostarczy¢ najpdzniej do czternastu dni po rozegraniu ostatniego meczu
sezonu.
. Klub sktadajacy aplikacje musi zawrze¢ w niej konkretne informacje oraz dane.
Prezentacja powinna by¢ oparta na slajdach, sktadajacych sie z nastepujacych elementow:
a) opis danej akcji marketingowe],
b) dokumentacja fotograficzna lub filmowa (zdjecia z akcji lub wideo do filmu na
YouTube),
c) do jakiego grona odbiorcow dotarta dana akcja marketingowa.
8. Najlepszg aplikacje wybierze niezalezne jury w sktad ktdrego wejda:
a) przedstawiciel PIHED,
b) dwdch niezaleinych ekspertow z branzy pr/marketingu,
c) dwdch dziennikarzy zajmujacych sie na co dzier Tauron Hokej Liga.
9. Konkursowe jury w trakcie oceny aplikacji zwroci szczegdlng uwage w oparciu o
nastepujace kryteria:
a) liczba akcji przeprowadzonych przez dany klub w trakcie catego sezonu,
b) rzeczywiste rezultaty: do jakiego grona odbiorcow dotarly dane dziatania
promocyjne oraz jaki byty ich odbior przez kibicow,
c) dziatania aktywizujgce kibicow przed meczem oraz w jego trakcie,
d) akcje promocyjne na ulicach miasta, ktére dotarty do nowego grona odbiorcow,
e) dziatania kreatywne w social mediach, wykraczajgce poza standardowe
schematy.
10. Konkurs zostanie rozstrzygniety do 30 dni po rozegraniu ostatniego meczu w sezonie.
11. Nagrodg w konkursie jest przygotowany przez Instytut Monitorowania medidow



raport wizerunkowy dla danego klubu oraz czek o wartosci 5000 zt ufundowany przez
sponsora, ktory zostanie wreczony najpdzniej do pierwszego meczu domowego
nowego sezonu. :
12. W razie jakichkolwiek watpliwosci spor rozstrzyga Komisja Konkursowa powotana
przez Organizatora.
13. Za rozliczenie i przekazanie nagrod odpowiada Organizator konkursu.
14. Udziat w Konkursie jest réwnoznaczny z zawarciem umowy o uczestnictwo w
Konkursie na zasadach okreslonych w Regulaminie.
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