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MISTRZ POLSKI 2019.

Zdobycie przez druzyne GKS Tychy czwartego w historii
MISTRZOSTWA POLSKI - w finale pokonali Cracovie.

Szanowni Panstwo,

mamy przyjemnos¢ zaprosic¢ Panstwa do dotgczenia do grona naszych
Sponsorow i Partneréw Biznesowych, z ktérymi wspdlnie chcemy
budowac wartosci wizerunkowe i promocyjne, korzystne dla kazdej ze
stron. Jestesmy przekonani, iz wspotpraca Panstwa firmy

z naszym Klubem sportowym przyniesie wiele satysfakcji i wymierne
korzysci. Przedstawiamy materiat opisujgcy mozliwosci biznesowe

i marketingowe, generowany zasieg oraz realne korzysci, jakie niesie za
sobg wspotpraca z naszym Klubem.

Sportowe emocje gwarantuje Klub GKS Tychy!

Klub GKS Tychy



Misja

Maksymalizacja wyniku sportowego w kazdej z sekcji GKS Tychy,
efektywne zarzadzanie infrastrukturg sportowo-komercyjng
Stadionu Miejskiego Tychy oraz organizacja i promocja imprez
kulturalno-sportowych dla spotecznosci lokalnej i okolic.



Sport jest
najchetniej
wybieranym przez
przedsiebiorstwa
obszarem
sponsoringu.

W krajach wysoko rozwinietych sponsoring,
w szczegolnosci sportowy jest bardzo
powszechny i chetnie wykorzystywany.

W Polsce przedsiebiorcy coraz chetniej
korzystajg z tej formy promocji. Z roku
na rok w naszym kraju rosna srodki
przeznaczane na sponsoring sportowy,
obecnie wynoszg ponad 800 min
ztotych rocznie.
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Atuty

sponsoringu
sportowego

JEST UNIWERSALNYM
NARZEDZIEM PROMOCJI

Sponsoring jest bardzo uniwersalny, za jego
pomocg mozna realizowaé¢ wszystkie dziatania
promocyjne: public relations, reklame, promocje
sprzedazy czy sprzedaz bezposrednia.

SKUTECZNIEJSZY NIZ
TRADYCYJNA REKAMA

Tradycyjna reklama jest coraz mniej skuteczna m.in.

z powodu swojej natarczywosci. Polacy czesto
unikajg reklam, na przyktad przetgczajgc kanaty

w telewizji, uzywajac blokad reklam w internecie.
Sponsor postrzegany jest pozytywnie, jako firma
wspierajgca klub sportowy, sportowca czy impreze.
Kibice czesto sami przekazujg pozytywne informacje
0 sponsorze podczas rozmow czy za pomocg mediow
spotecznosciowych. Pozytywny przekaz dziata
skuteczniej, niz dziatania reklamowe.

BUDUJE POZYTYWNY
WIZERUNEK

Transfer emociji to zjawisko przenoszenia
pozadanych cech sponsorowanego na sponsora.
Emocje w trakcie rywalizacji sportowej powoduja,
ze logotyp Sponsora jest lepiej zapamietywany

i pozytywnie odbierany, w ten sposoéb buduje sie
lepszy wizerunek i rozpoznawalnosé.



DODAJE
PRESTIZU

Przedsiebiorstwo zostajgce
sponsorem jest lepiej
postrzegane. Sponsor kojarzy sie
z prestizem, zamoznoscia,
zdrowiem, firma odpowiedzialng
spotecznie, wspierajaca sport.

Sponsoring przynosi realny zysk!

JEST TANI

Ze wzgledu na duzg medialnosc¢ i zainteresowanie
sportem wsrod Polakéw sponsoring jest relatywnie
tani. Informacje o nowych sponsorach pojawiajg sie
w mediach, portalach spotecznosciowych promujac
przedsiebiorstwo i docierajgc do duzej grupy
odbiorcow. Reklama realizowana poprzez
tradycyjne nosniki jest drozsza niz dziatania
sponsoringowe o podobnym zasiegu.

ZWIEKSZA SPRZEDAZ

Jak wskazuja badania ponad 51%
Polakéw chetniej kupi produkty
firmy bedacej sponsorem niz
takiej, ktéra nim nie jest.

JEGO WARTOSC
STALE WZRASTA

Coraz wiecej firm w Polsce
angazuje sie w sponsoring sportu.
Rynek sponsoringu w ciggu kilku
lat wzrést kilkunastokrotnie i stale
rosnie!



Co mozemy
razem
osiagnac?

Wypromowac lub zmieni¢ wizerunek marki.
Reklama sprzyja tworzeniu i wzmocnieniu
pozgdanego wizerunku firmy i jej produktow.
Kreuje wizerunek produktu poprzez stworzenie
jasnego przekazu: sport - zdrowie, sukces,
zespot - poczucie przynaleznosci do grupy.
Doswiadczy¢ marki i jej wartosci poprzez aktywacje
sponsoringu podczas wydarzen sportowych i w
codziennej dziatalnosci Klubu.

Dotrzec¢ do grupy docelowej poprzez bezposrednie kanaty
komunikaciji, reklame, wigczenie kibicow w akcje sponsora
i sponsora w akcje kibicow.

Wygenerowac fantastyczny ekwiwalent marketingowy za
rozsadng cene.

Dzieki takiemu medium jak sport, mozna dotrze¢ do réznych
grup docelowych, zaréwno bezposrednio uczestniczgcych

w wydarzeniu sportowym, jak i $Sledzacych wydarzenia sportowe
w mediach.

Uzyskac efekt lojalnosci konsumentow, motywacji pracownikow,
nawigzac relacje biznesowe.

Badania potwierdzajg, ze konsumenci s przychylnie nastawieni
do sponsoringowych form promocji. Uwazajg oni, ze ta forma
promocji im nie przeszkadza i traktujg jg przyjazniej niz tradycyjne
dziatania reklamowe. Praktyka potwierdza, ze sponsoring jest
skuteczniejszy i efektywniejszy niz typowa reklama

(nawet 10-krotnie). Firmy reklamujgce sie poprzez sport sg
postrzegane jako nowoczesne, zamozne, sprzyjajgce zdrowiu.
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Udziat zawodnikow w akcjach promocyjnych

* Spoty reklamowe z udziatem druzyn GKS Tychy

* Wykorzystanie wizerunku Zawodnikow w:

* Folderach reklamowych

* Plakatach i bilbordach

* Materiatach drukowanych

* Udziat druzyn GKS Tychy w wydarzeniach
specjalnych organizowanych dla pracownikéw




Ekspozycja w Mediach

llo$¢ publikaciji
w mediachdot. @ eececse
GKS TYCHY

Warto$¢é ekwiwalentu
reklamowego seee
z wszystkich mediow



Frekwencja

Na widowiskach sportowych GKS Tychy
ogotem w sezonie 2019/2020

%120 000

Mecze z udziatem druzyn GKS Tychy cieszg sie zawsze
duzg popularnoscig — zagorzali kibice, gorgce emocje
sportowe i wilczy gtod zwyciestw.
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GKS Tychy
w liczbach

GKSTYCHY 775
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Hierarchia
Sponsorow

StworzyliSmy hierarchie sponsoréw oraz portfel
produktow, aby sprostac¢ Panstwa zréznicowanym
oczekiwaniom. W naszej pracy kierujemy sie
kompleksowym podejsciem, wykorzystujac
potencjat marketingowy wszystkich sekcji
sportowych GKS Tychy. Nasze unikatowe modele
wspotpracy podniosg prestiz, a takze
rozpoznawalnos¢ Panstwa marki oraz spowodujg
wzrost sprzedazy i szybki zwrot z inwestycji.



dznwe Swieto

Stadion Zimowy wypetniony po brzegi i niespotykana w
zadnym innym klubie w Polsce atmosfera, towarzyszaca
naszym zawodnikom na kazdym meczu.

Niesamowita dynamika gry, walka o kazdy krazek i wspaniali
zawodhnicy, z ktorymi utozsamia sie kazdy kibic w Tychach.
Od wielu sezonéw gramy o najwyzsze cele, zaréwno w
Polsce, jak i na arenie miedzynarodowej: pie¢ Mistrzostw
Polski w hokeju, dziewie¢ Wicemistrzostw, dwukrotny udziat
w rozgrywkach Champions Hockey League

i trzecie miejsce w Pucharze Kontynentalnym

- to najlepsza wizytéwka hokeja w Tychach!



2500+ widzow

Najwyzsza frekwencja

Frekwencja
na Stadionie
Zimowym

~1600 widzow

Srednia frekwencja




5x MISTRZ POLSKI
(2005, 2015, 2018, 2019, 2020)

9x WICEMISTRZ
(1988, 2006-09, 2011, 2014, 2016-17)

3 MIEJSCE
W PUCHARZE
KONTYNENTALNYM

28¢ 8x PUCHAR POLSKI
{ (2001, 2006-09, 2014, 2016, 2017)

3x SUPER PUCHAR POLSKI
(2015, 2018, 2019)
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CHL Marketing Award

CHL Marketing Award 2018

Debiutancki sezon w Lidze Mistrzéw i od razu wielki
sukces. Dzi$ o GKS Tychy mowi cata Europa. Klub
okazat sie bezkonkurencyjny i siegnat po tytut
za najlepszy marketing na Starym Kontynencie.

CHL Marketing Award 2019

GKS Tychy zostat drugim najlepszym zespotem
w rywalizacji o najlepszy marketing na Starym
Kontynencie. O tytut walczyty druzyny wystepujace
w tegorocznej edycji Ligi Mistrzow.



Mozliwosci reklamowe sekcji hokeja

ﬁﬁ

EKSPOZYCJA NA TAFLI
Logotyp Firmy umieszczony
na tafli Stadionu Zimowego
($rodkowy, boczny bulik lub logotyp
umieszczony za linig bramkowa).

PRAWA WIZERUNKOWE

Mozliwos¢ wykorzystania wizerunku

zawodnikow | druzyny w biezgcej dziatalnosci

marketingowej Firmy.

EKSPOZYCJA NA STROJU
Logotyp Firmy umieszczony na wybranym
elemencie stroju: bluza (przéd, ramiona, tyt, rekaw),
kask, spodnie (przdd, tyt, bok)
oraz sprzet (torby, bidony).

KANALY CYFROWE

Logotyp Firmy umieszczony na stronie

internetowej klubu w zaktadce sekcji hokeja na lodzie

oraz w klubowych kanatach social media:
facebook, instagram, twitter, youtube.

.Y

EKSPOZYCJA STADIONOWA
Logotyp Firmy umieszczony
na telebimie Stadionu Zimowego,
w boksie zawodniczym badz na bandach
wokot tafli.

1O

MATERIALY PROMOCYJNE

Logotyp Firmy umieszczony
na poligrafii
(bilety, karnety, plakaty).
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Reklama nad trybung VIP
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Reklama na bandzie ZEWNETRZNEJ (widoczna dla kibicow)
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'Nasi koszykarze

to czotowka Polskiej
Ligil Koszykowki

Koszykowka, mogtoby sie zdawac to temat poboczny
w Tychach, jednak to nic bardziej mylnego - nasi
koszykarze dumnie reprezentujg tréjkolorowe barwy,
co sezon walczac o czotowe lokaty w 1 lidze.



Mozliwosci reklamowe sekcji koszykowki

- e

EKSPOZYCJA NA STROJU KANALY CYFROWE EKSPOZYCJA STADIONOWA
Logotyp Firmy umieszczony na wybranym Logotyp Firmy.umieszezony na stronie Logotyp Firmy umieszczony
elemencie stroju: koszulka (przod, tyt, rekaw), internetowej klubuw zaktadce sekcji koszykowki na elewacji wewnetrznej o wymiarach
spodenki (przod, tyt) oraz sprzet (torby, bidony). oraz\w klubowych kanatach social media: 305x122cm.

facebook, instagram, twitter, youtube.

O

PRAWA WIZERUNKOWE MATERIALY PROMOCYJNE
Mozliwosé wykorzystania wizerunku Logotyp Firmy umieszczony
zawodnikéw | druzyny w biezacej dziatalnosci na poligrafii (bilety, karnety, plakaty,).

marketingowej Firmy.
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Ekspozycja Stadionowa
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Reklama
w mediach
klubowych

Strona internetowa GKS Tychy

to gtéwne zrodto informacji dla kibicow:
aktualnosci, galeria zdjec, skroty ze spotkan ligowych.

Ekspozycja podlinkowanej reklamy w specjalnie przeznaczonym
do tego miejscu jest gwarantem wzrostu wspoétczynnika konwersji
na Panstwa stronie internetowej - badz w centrum uwagi!




Materialy
informacyjno
-promocyjne
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coRmcIA Ewn PIAST

14 ded padt rhemia

Dzieki ekspozycji na materiatach
promujgcych wydarzenia
sportowe GKS Tychy,
Panstwa marka jest zawsze
w centrum uwagi.
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01.10.2021, godz.18:00

Stadion Zimowy w Tychach
Karnety/vilety do kuplenia: ticketmaster*
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TYSKI SPORT S.A.
ul. Edukaciji 7 / 43-100 Tychy
NIP: 646-290-66-43

tel. 32 227 50 45

e-mail: biuro@tyski-sport.pl
www.gkstychy.info



